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Introducio

Identificamos atualmente, no Brasil e em varios paises do mundo, que a presenca de projetos
de midia-educacao vém possibilitando as criangas e aos adolescentes tornarem-se realizadores
de audiovisuais. A tendéncia abrange iniciativas nas escolas publicas e privadas e no movi-

mento social, através das organizagdes ndo-governamentais.

Durante as sessdes do Panorama Mundial da 4*. Capula Mundial de Midia para Criangas e

Adolescentes', realizada no Rio de Janeiro, em abril de 2004, a maior parte das cerca de 80

comunicagOes apresentadas referiam-se a projetos de realizagdo de midia — principalmente

audiovisuais —, “com” e “por” criancas e¢ adolescentes e, muitas outras delas, tratando da
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producdo “para” criangas e adolescentes, relatavam té-los incluido em algum momento do

processo de realizagao.

Viarios fatores estabelecem as condigdes histdricas para o movimento que tende a centralidade
da comunicacao nas conformagdes sociais € nas relacdes interpessoais. Podemos destacar o
fato inegavel das grandes transformagdes no campo das tecnologias da comunicagdo e da in-
formagdo, no ultimo meio século, promovendo, em todo o planeta, novas formas de organizar
a producao, o mercado e a propria vida cotidiana (Belloni 2002). Tais mudancas — inclusive
com a populariza¢ao de algumas destas ferramentas tecnoldgicas, como o micro-computador
pessoal (Castells 1996) e a televisao (Alegria 2003) —, levaram os sujeitos a estabelecerem
relagdes interpessoais € com o mundo em que vivem, que sao mediadas pelas novas tecnolo-
gias e pelos meios de comunicagao e informacao. Isso elevou a midia a condigao de nova di-
mensdo da existéncia, supra-real, para além do tempo e do espaco — o proprio espago € o

tempo se tornaram multiplos, eldsticos, mais velozes, com a globalizagao (Santos 2001).

Essas permanentes mediacdoes — “midiatizagdes” — entre sujeitos, sociedade, mundo “real” e
“virtual”, tornaram-se motivo de grande preocupacao. Acredita-se, predominantemente, que
os meios de comunicagao e outros artefatos da industria cultural possam fazer predominar
hegemonicamente um conjunto de “verdades” que compde o curriculo cultural das sociedades
neoliberais, forjando consciéncias, moldando condutas (Costa 2002), interferindo no senso

comum (Silverstone 2002), obnubilando o exercicio na cidadania (Feilitzen 2002), impedindo



autonomia frente ao mercado, agucando o desejo, estimulando o consumismo e provocando

exclusao (Minayo 1999; Castells 1999).

Assim foram estabelecidos novos “grupos de riscos” — onde criancas e adolescentes apare-
cem como ““vitimas” —, compostos pelos moradores das “periferias”, dos “morros”, das “co-
munidades”, das “cidades satélites”, de favelas e bairros distantes, excluidos de toda ordem,
“populacao de baixa renda”, “classes populares®, cujas vidas, alguns devem se encarregar de
salvar, evitando esse “contagio” que vém com a “midiatizacao”, inoculando um discurso criti-
co sobre os meios de comunicagdo, disseminando métodos de produgdo e ferramentas peda-
gbgicas e eletronicas, com o objetivo de produzir uma existéncia autobnoma e critica, como

tém sido a tonica de boa parte das agdes de midia-educagao.

Neste artigo, temos, como pressuposto, que os jovens nao sao “vitimas indefesas”, contraria-
mente a essa possibilidade, percebemos que eles dialogam permanentemente com a midia e
seus produtos, lidam bem com as “midiatizacdes”, a ponto de serem excelentes construtores
de narrativas em diferentes linguagens e suportes da midia. Neste sentido, para nos, as narra-

tivas audiovisuais, realizadas pelos jovens, podem transformar-se em objeto de estudos.

Em primeiro lugar, cremos na importancia de repensar a maneira de trata-las: aqui evitaremos
nomed-las como “produtos” de projetos sociais de midia-educacao. Os audiovisuais, fotogra-
fias, programas de radio, paginas na infernet, jornais impressos € outras realizacdes “com” ou
“por” criangas, adolescentes e jovens, que resultam de oficinas midia-educativas, t€ém sido,
costumeiramente, tratados como “produtos” ou “produtos de midia”. No entanto, a utilizagao

desse vocabulo vem se mostrando pouco adequada.

A idéia de produto nos remete a producao e a circulacdo de bens, produtos, servigos e, assim,
ao mercado (Augusto 1985:351). Pode ser considerado, genericamente, como um produto,
aquilo que resulta de uma atividade produtiva, seja ela individual ou coletiva, organizada des-
ta ou daquela forma, colaborativa ou ordenada segundo uma determinada separacdo de fun-
¢oes pelas etapas do processo de producdo. Mas, o emprego, generalizante, da expressao
“produto de midia”, traz fragilidade aos resultados das a¢des midia-educativas, porque deixa
de valorizar as especificidades de cada processo, minimizando os resultados obtidos, que sdao

fruto da construcao coletiva de conhecimentos que se deu ali.

Por outro lado, mesmo sem a intengdo dos sujeitos envolvidos, quando nomeamos como pro-
dutos os resultados de uma experiéncia midia-educativa, submetemo-los a mesma apreciagao

a que estao subordinados os bens e servicos realizados “para” e “em fun¢dao” do mercado,



como, por exemplo: disponibilidade para comercializacdo e consumo, aparéncia, embalagem,

desempenho, prazo de entrega, garantia, prego e validade.

Seria perguntar-se, fazendo as transposi¢des adequadas, se um audiovisual produzido por cri-
ancas tem qualidade broadcasting. Ou se o custo operacional da atividade educativa corres-
pondeu ao “valor” do “produto final”. E qual seria o “produto final” neste caso? O

conhecimento? A expressao cultural? A construcao e afirmagao de identidades? Quanto vale?

Como nos parece estar bastante claro, estes parametros e nomenclatura de mercado nao se
aplicam as realizagdes e processos da midia-educag¢ao. O que temos observado em algumas
dessas iniciativas ¢ a capacidade de renovar e transformar os padrdes estabelecidos pelo mer-
cado, num fazer que foge a replicagao dos métodos estabelecidos pela industria cultural (Ale-

gria & Leite 2004).

A partir de uma grande variedade de videos, a que tivemos acesso por intermédio da organi-
zagdo do Panorama Mundial da 4* Cupula, escolhemos trés — realizados por jovens que se
autodenominam “de periferia” —, que resultaram de projetos desenvolvidos por ONGs em
trés grandes cidades brasileiras: Sdo Paulo (A¢dao Educativa), Belo Horizonte (Associacao

Imagem Comunitaria) e Salvador (Cip6).”

Neste texto vamos procurar pensa-los como formas de expressao cultural das juventudes do
nosso tempo, desenvolvendo algumas reflexdes a partir de trés aspectos que julgamos funda-
mentais: (a) Construgdo das identidades culturais. Como estes jovens encontraram maneiras
de falarem de si e de suas questdes através do audiovisual? De que maneiras se retratam nes-
tes videos? (b) Uso da linguagem audiovisual. Como lidam com os elementos da linguagem?
O que acontece quando estes jovens sao convidados a realizarem um audiovisual? Tendem a
reproduzir o que véem na tevé? (¢) O lugar do imaginario. Que didlogo estes jovens estabele-

cem com o imaginario quando se tornam realizadores de narrativas audiovisuais?

Atualmente, as praticas culturais envolvem e sdao envolvidas pelos processos € meios de co-
municagao (Martin-Barbero 2001). Pelo estudo comparado de narrativas audiovisuais, vamos
a procura da produgdo de sentidos e significados, expressao cultural e construcao coletiva de
identidades, a partir da experiéncia de estar no mundo, protagonizada por estes jovens das

“periferias” de Sao Paulo, Belo Horizonte e Salvador.



Luz, camera e acgao - apresentando os videos

O video Cultura de Periferia, foi realizado na zona sul da cidade de Sao Paulo a partir de uma
iniciativa na ONG Acdo Educativa em parceria com o Grupo Cultura de Periferia. O Grupo
Cultura de Periferia ¢ composto por onze jovens, que sao apresentados ao espectador no final
da edi¢do, numa agdo afirmativa, mostrando os rostos e os nomes daqueles que realizaram o

video, no lugar de uma simples lista de créditos finais.

E um documentario, que tem como objetivo mostrar que a periferia produz cultura. Este ¢ o
tema central deste video, feito por um grupo de jovens moradores da zona sul de sdo Paulo,
explica o texto de apresentacdo no verso da caixa de VHS com uma copia do video, a qual

tivemos acesso.

Para alcancar seu propdsito, os jovens realizadores entrevistaram outros grupos de jovens,
mobilizados por manifestagdes culturais, que protagonizam, vinculadas ao hip hop, teatro
amador e samba. Os jovens entrevistados pertencem aos grupos “Cronica Expressiva”; “Pani-
co Brutal”; “Banca dos Loukos”; “Grupo de Teatro Igreja Santa Cristina”; “Projeto Tudo Ha-
ver”’; “Nucleo Cultural Poder e Revolugao”; “Doce Presenga” e “SP Charme”. A partir de
entrevistas rapidas e, principalmente, das musicas e fragmentos de pecas de teatro que sao
trazidas a cena pelos grupos, o video vai compondo um retrato da “cultura jovem” e da “vida

na periferia”.

Na realizagdo do video, fica evidente a busca da incorporagcdo de uma “gramatica” considera-
da “moderna”, no que diz respeito a linguagem audiovisual. Sao utilizados varios efeitos ele-
tronicos para o tratamento das imagens — como a solarizagdo e o desfoque —, além de
algumas intervengoes graficas e passagens eletronicas entre cenas — como as “cortinas” (wi-
pes) de deslocamento lateral ou de abertura, estas ultimas, com aspectos variados: furos, fe-
chaduras etc. A maior parte das imagens focalizam pessoas, boa parte das vezes em planos
bem fechados dos rostos, deixando que os entrevistados falem olhando diretamente para a

lente, como se estivessem “dando o recado”.

As entrevistas sempre ocorrem na presenga de varios representantes do mesmo grupo, o que
caracteriza uma fala coletiva, modelo recorrente nas entrevistas televisivas com bandas de
musica. Essa dinamica também permite a proclamagao, pelo grupo, de determinados contet-
dos, que vao se construindo a medida que o microfone circula, com cada um dos presentes
contribuindo com uma “parte” da resposta. Varias vezes a fala assume a forma de canto, prin-
cipalmente de rap, com todos os presentes declamando versos € somando vozes nos refroes,

ou marcando o ritmo com a “bateria de boca” e palmas.



Os realizadores valeram-se do uso da cdmera em movimento — recurso da cdmera na mao —,
para fazer a imagem deslizar de um para outro rosto, de um para outro enquadramento, ga-
nhando mais a¢do e conseguindo imagens pouco usuais. H4 muitas cenas em contra-luz, dei-
xando as figuras humanas “borradas”, como na cronica policial televisiva. E, por fim, o efeito
de mudanca de cor sobre imagens que apontam para as condi¢des de vida da populacao local
— os barracos, o esgoto a céu-aberto, o lixo nos regatos e valdes, as “biroscas”, as criangas na
comunidade —, como se os realizadores quisessem fazer com que essas imagens “gritassem”

a0 serem Vvistas por outros.

Em resumo, o documentario mostra os jovens como sujeitos organizados em movimentos
culturais, conscientes da realidade em que vivem, preocupados com a violéncia, as drogas € o
futuro das criangas, para quem gostariam de se colocar como modelos de conduta. Procuram
mostrarem-se muito sérios, estdo sempre compenetrados em cena, até enquanto ouvem musi-
ca, dissociando tempo livre de lazer, prazer e relaxamento. Transformando os encontros entre
amigos em ocasioes de “trabalho”, no sentido da organizagdo politica e social. Nao percebe-
mos o0s jovens sorrindo em cena. Nem mesmo no final, quando o Grupo Cultura de Periferia ¢
apresentado, num momento de comemoragao, estdo todos muito sérios, tentando “dar o reca-

do” com determinados gestos de mao e expressoes das faces.

Tais detalhes investem o video, cremos, de uma certa “missao”: difundir para outros jovens e
adultos, dali e de outros lugares da cidade ou do mundo, a importancia e a seriedade do “tra-
balho” que esses jovens desempenham nos seus bairros, na sua familia, junto a seus colegas

de escola ou de rua, irmaos mais novos e filhos precoces.

O Debate no meio da rua ¢ um quadro de um programa de televisdo, exibido em canal a cabo
de tv comunitaria de Belo Horizonte, fruto das iniciativas da Rede Jovem de Cidadania. A
Rede Jovem de Cidadania ¢ um projeto da ONG Associagdes Imagem Comunitaria, que faz
interagir jovens de varios bairros, levando-os a debater temas de seu interesse, com o uso de
ferramentas da comunicagdo, como a tv, o video ¢ a internet. Examinamos o Debate no meio
da rua exibido no programa Rede Jovem de Cidadania nimero 14, intitulado “Mulher na mi-
dia”. E também as edi¢des do mesmo quadro disponiveis numa fita VHS identificada como

“Coletanea Rede Jovem de Cidadania”.

A 1idéia central do video ¢ colocar os jovens para debater temas relativos a juventude, num
espago muito curto de tempo: exatamente a duracdo que um sinal de transito fica fechado e a

passagem ¢ liberada para os pedestres.



Todo o video adquire um ritmo acentuado que vem da situagdo de gravacao. Logo que o sinal
se encontra fechado, um grupo de jovens e o apresentador correm para o meio da faixa de
pedestres, tendo em maos cadeiras, bancos, objetos pessoais, equipamento de filmagem etc.
Ali, instigados pelo apresentador, os convidados se enfronham num corpo a corpo sobre o
tema proposto. Tao logo o tempo de parada dos carros se esgota, batem todos em retirada para
a calcada, esperando uma préxima oportunidade para voltar ao debate. Assim, durante um
programa da Rede Jovem de Cidadania, varias vezes ocorre a intervencao do Debate no meio

da rua, como se, de tanto em tanto tempo, o transito fosse interrompido também na tv.

As pecas examinadas tinham como tema a forma como a mulher aparece na midia e a tendén-
cia dos jovens em optar por roupas “de marca”. Em meio aos risos ¢ a confusdao provocada
pela situacao da gravacdo, os jovens participantes expuseram suas opinides de forma sintética,
falando em nome de si mesmos, numa fala onde predominavam expressdes como “eu acho”,
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“eu penso”, “eu fago assim” ou “eu discordo dela”.

A situacdo da gravacao ¢ responsavel, em boa medida, pelo ineditismo da linguagem audiovi-
sual. Participantes e equipe técnica estdo sempre em movimento, desconstruindo toda a “pre-
paracdo” da cena caracteristica num debate tradicional de tv. A situacdo de gravacao
“desmonta” o participante. Fica a impressdo que, muitas vezes, o convidado fala a primeira
coisa que lhe vém a mente, levando-o a cair em contradi¢cdes ou a dizer coisas que provocam
risos ou discordancias dos outros participantes. Isso torna a conversa menos artificial e, pro-

vavelmente, mais representativa da opinido dos participantes.

A edigao ¢ simples, o video resulta de uma colagem dos trechos do debate que foram conside-
rados mais interessantes, optando pelo recurso do chamado “corte seco descontinuo”, ou jum-
ping cut. Algumas cenas protagonizadas pela equipe sdao incluidas na edi¢do, para que o
espectador entenda o que provocou determinadas situacdes do Debate no meio da rua. Ou até
para que os componentes da equipe se coloquem sobre o tema que esta em discussdo. Assim,
numa das edi¢gdes, abordando a “Mulher na midia”, ao final da conversa, quando todos voltam
para a calcada e comecam a reclamar de uma situagdo de risco, pelo fato de terem saido da rua
quando o sinal j& estava aberto, uma das jovens da produgdo, responsavel pelo controle do
tempo, tendo nas maos um relogio, responde as reclamagdes rispidamente, dizendo que de
nada adiantaria discutir a “mulher”, o “papel da mulher” se, por exemplo, ninguém a levava a
sério. O fato de esse tipo de acontecimento ter sido gravado e depois incluido na edi¢ao do

programa ¢ um grande diferencial de linguagem.



O Debate no meio da rua ¢ uma intervengao num programa de tv, voltada para as questoes de
comportamento do jovem. Nao busca uma opinido definitiva sobre os assuntos que discute. E

provocativo, alegre, informal, transparente e, talvez por isso, muito convincente.

O video Design popular foi realizado por jovens baianos do Nucleo Cine/TV/Video Cip6 de
Multimeios. Faz parte da coletanea multimidia Cultura da Bahia - Design Popular, que segun-
do o texto dos proprios realizadores, foi criada para orientar o olhar dos jovens para suas

raizes e expressoes culturais.

Design Popular ¢ um making of, que inclui cenas ficcionais sobre um relacionamento amoro-
so entre um casal, dentre os demais realizadores do video, cujo objetivo ¢ apresentar o proces-
so de pesquisa e realizagdo do documentario Redesenhando a Vida. No video, o processo de
criacdo e produgdo de um audiovisual aparece como os jovens baianos o compreendem, alias,
os jovens encontram uma solugdo de narrativa bastante interessante, para narrar os caminhos e

descaminhos que percorreram na realizagao do documentario.

O video comeca com uma animagao, representando a criagao do universo e do planeta Terra.
Em alguns segundos, através do desenho animado, com voz em off, falam da necessidade de
sobrevivéncia do ser humano, da criagdo das ferramentas, do trabalho, do fogo, da fala, da
roda, da industria que por sua vez gera consumidores e novas necessidades com certificado de
garantia. A seqliéncia de animagao termina com a imagem documental de um homem em sua
bicicleta, arrastando um “expositor-varal” de calcinhas a reboque. Ele vai pedalando pelas
ruas, com a cidade ao fundo e um baldo de histéria em quadrinhos sobre a imagem, onde se
1&: Calcinha, bem barat... Com esta imagem, a narragao em off continua, destacando o apare-
cimento de pessoas que diante da necessidade de sobrevivéncia e sem dinheiro para consu-

mir, usam a criatividade como a solu¢do do mundo sem certificado de garantia.

A partir dai o video ganha outra textura, mais ficcional, uma vez que os proprios jovens reali-
zadores passam a ser os sujeitos e personagens principais da historia — um misto de ficgdo e
realidade. Logo no inicio apresentam os personagens, que entram em ac¢ao com a chegada de
um menino negro — Manteiga, 17 anos —, contando aos outros uma situag¢ao vivida na esco-
la, na qual sua diretora teria retirado dos jovens essas porcariazinhas que vocé usa no pescogo
dizendo que eram armas, diz, dirigindo-se a Geninha, 17 anos, que usa um colar e uma pulsei-
ra feita com talheres retorcidos. Geninha reage, dizendo que aquela “porcaria” ¢ arte. Mantei-
ga entdo a desafia: se vocé provar que essa porcariazinha é arte eu me visto de mulher. Os

dois, entdo, juntam-se aos amigos Saci, 16 anos € Zambia, 17 anos e passam o resto do video



tentando dar conta do desafio. Enfatizando o processo de pesquisa na construcao de conhe-
cimento, realizaram entrevistas com professores, antropologos, historiadores e especialistas
em arte e design, que vao sendo entrelacadas com depoimentos de vendedores ambulantes,

artesdos e artistas de rua, utilizando, notadamente, imagens de feiras populares.

Que parada é essa? Que cultura é essa? Sao questdes que aparecem escritas na “tela” logo no
inicio do video, indicando o ntcleo tematico do video. A historia final ¢ apresentada em dez
cenas, separadas por letreiros, cujas letras imitam as de maquinas de escrever, aqui acompa-
nhadas do som de datilografia, criando pequenos textos de passagem, em linguagem dinami-

ca, informal e “jovem”, cheia de girias.

O video mescla imagens e palavras que passeiam sobre a tela. Utilizando, em varios momen-
tos, recursos caracteristicos dos video-clips: muitas imagens fragmentadas que se interpene-
tram, closes em objetos populares, inser¢des rapidas de rostos de pessoas do povo, muitas

cores, tendo como trilha sonora principal a musica “1 Real”, do grupo Pedro Luis e a Parede.

Design Popular ¢ um making of diferente, que articula documentario e ficcao. A historia de
amor adolescente, que se torna o fio condutor do video, ¢ anunciada no inicio e revelada no
final. Geninha e Manteiga se chateiam um ao outro durante todo o processo de pesquisa e
producdo do video e, no final, numa gravacao documental, ela se declara para ele, em um
show na Maquina do Som, em Salvador. Ela desce correndo do palco e os dois se beijam. E
também neste momento, quando ela fala ao microfone, no palco, dirigindo-se a uma platéia
composta essencialmente de jovens, que ela revela como se sente orgulhosa por estar reali-
zando um documentario, onde a “periferia” ¢ valorizada, através da arte popular, quando diz:

Ja rodamos salvador inteiro e a periferia vai para a zona sul.

Identidades Culturais - O lugar da periferia
Analisar os trés videos sob o prisma da constru¢do das identidades culturais possibilita-nos

discutir as representagdes do que vem a ser “jovem de periferia”.

Se identidade cultural é um conjunto de caracteristicas que distinguem os diferentes grupos
sociais e culturas entre si (Silva 2000:69), os jovens realizadores destas narrativas audiovisu-
ais se destinguem ao se autodenominarem “jovens de periferia”. Assim, definem-se a si mes-
mos a medida que revelam de que juventudes se sentem parte, marcando explicitamente de
que lugares falam. Nos seus videos eles se mostram integrados as juventudes geografica, soci-

al, econdmica e culturalmente periféricas. Ou seja, na complexidade da arquitetura social, em



que diferentes juventudes coexistem, ao se distinguirem como “jovens de periferia” se asse-
melham aos jovens de outras “periferias”. Os jovens de Sao Paulo, Belo Horizonte e Bahia,

apesar de bastante diferentes entre si, estdo auto-identificados por serem de periferia.

Mas afinal, o que € ser jovem de periferia? Segundo dados trabalhados pelo Projeto Juventu-
de’, mais de 33 milhdes de brasileiros compdem, hoje, o segmento juvenil de 15 a 24 anos,
dos quais 80% vivem na area urbana (IBGE 2000). Os jovens representam cerca de 20% da
populagdo brasileira. No entanto, na conjuntura atual de baixos niveis de atividade econdmica
e aprofundamento das desigualdades, que resultam na existéncia de imensas zonas de exclu-
sd0, ndo ¢ tarefa facil realizar o processo de inser¢ao social das novas geragdes. O aumento do
desemprego, a informalidade e a concentracdo da ocupacdo nos baixos niveis de renda nao
atingiu de maneira uniforme os varios segmentos populacionais. Os jovens foram particular-
mente afetados pela dindmica do mercado de trabalho, principalmente os jovens das camadas

de baixa renda.

Os dados indicam que desemprego entre os jovens pobres € significativamente maior (26,2%)
do que entre os mais ricos (11,6%). Género, raca, escolaridade e também o local de moradia
sdo fatores que interferem nas trajetorias dos jovens. Ao preconceito e discriminagdo de clas-
se, género e cor adicionam-se o preconceito € a “discriminagdo por endere¢o”. Para os que
vivem nas grandes cidades, o estigma de certas areas urbanas pobres (morros, favelas e perife-
rias) expoe os jovens a uma situacao singular de violéncia, corrup¢ao dos traficantes e da po-

licia e, principalmente, de ma qualidade de vida.

Ao realizar uma amostra da diversidade da juventude brasileira, o Projeto Juventude, indica-
nos alguns elementos que podem caracterizar os jovens que se autodenominam ‘“jovens de
periferia”. Sdo estes, das camadas de baixa renda, excluidos do mercado de trabalho, da esco-
la, em sua maioria negros ¢ moradores de comunidades populares que, geralmente, integram
projetos e grupos socioculturais construindo novas maneiras de sociabilidade, produzindo
uma espécie de integragdo societaria que resulta em determinadas modalidades de inclusdo. E
na periferia que surge o potencial criativo ligado a producdo cultural: os grupos musicais,
rappers, radios e televisdes comunitarias mantidas por jovens, presentes em diferentes regides

do pais, cujas iniciativas sdo, por vezes, incentivadas pelos projetos em que estao inseridos.

Segundo o Projeto Juventude, foi inicialmente entre organizagdes e entidades da sociedade
civil que se esbogou uma nova percepgao da cultura como forma de expressao de multiplas

identidades juvenis. A participacdo dos jovens através das manifestagdes socioculturais pas-



sou a ser considerada uma nova forma de luta politica, tornando-se marca constitutiva e cons-

tituinte das identidades culturais destes atores sociais.

Verificamos isto nos trés videos em questao. Cultura de Periferia evidencia o nivel de organi-
zagdo dos jovens da periferia de Sao Paulo. Parece-nos que suas identidades culturais estdao
marcadas pela necessidade de reafirmacao do carater politico de suas manifestagdes sociocul-
turais. Todos os grupos que aparecem no video se apropriam da expressao artistica como uma
forma de protesto, de denuncia dos problemas sociais enfrentados. Neste sentido, se fortale-
cem ao se reconhecerem uns nos outros. Ao colocar varios grupos de jovens organizados que
se manifestam através da arte, a narrativa audiovisual funciona como “espelho” como se eles
precisassem reafirmar para eles mesmos como sao, no que acreditam e de que maneira se ex-
pressam e se posicionam no mundo. Talvez, a marca identitaria deste video, esteja na necessi-
dade dos jovens se unirem localmente, fortalecendo-se em sua manifestacao coletiva, que se
define por constituir a juventude organizada da periferia de Sao Paulo, tendo na manifestagao

sociocultural sua for¢ca motriz.

Ja o video Debate no Meio da Rua, até por ter a ludicidade como uma das principais caracte-
risticas da narrativa, indica-nos que a constru¢do das identidades culturais dos jovens de peri-
feria de Belo Horizonte estd em curso, sendo volateis, flexiveis e até contraditérias (Hall
2000). A dinamica do curto debate, no meio da rua, da indicios de uma caracteristica forte da
“juventude da periferia”, que em primeiro lugar tenta refletir sobre si mesma, através da dis-
cussao sobre o comportamento dos jovens, ja encontrando maneiras de ocupar espagos cen-
trais. Simbolicamente, ¢ muito significativo o movimento de se instalarem no meio da rua,
lugar que representativo da cidade, para debater como se comportam diante da tendéncia dos
jovens em optar por roupas “de marca” ou conversar sobre como a mulher aparece na midia.
Os jovens em Debate no meio da rua executam um deslocamento para o centro, para depois
falar sobre como pensam e se comportam. Diferentemente dos jovens do video Cultura de
Periferia, que nao se deslocam de seus territdrios, para dedicar-se a um tema amplo e presente

na sociedade como um todo.

Sera que de alguma maneira estao aprisionados pela necessidade de se auto-afirmarem em si
mesmos? Talvez por isso, Cultura de Periferia, seja um video onde transbordam certezas.
Pois, ali, as questdes ndo ficam em aberto, estdo todas amarradas e consolidadas, pelo menos
no discurso. E os jovens de Debate no meio da rua, talvez por nao terem a organizacao politi-
ca dos jovens de Sao Paulo, deixam espago para a duvida, as questdes ficam entreabertas,

entre sinais de transito, que indicam o quanto suas identidades também estao em debate.
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No video Design Popular, a questao das identidades culturais atravessa toda a narrativa audi-
ovisual. Que cultura é essa? E a pergunta que move os jovens da periferia de Salvador a in-
vestigarem os contornos ¢ tecituras da cultura e design popular, ora baiano ora brasileiro,
como se afirma em um determinado momento do video.

Ao pesquisarem a idéia/conceito de cultura popular acabam entrando no complexo universo
das questdes de identidade e diferenca, tocando nas tensdes culto-popular, local-global, urba-
no-rural, tradicional-moderno. A op¢ao por esta investigacdo marca a identidade da “juventu-
de de periferia” como aquela que tem feito um esforco para se aproximar das suas raizes
culturais. O video indica que estes jovens tém se dedicado a aprimorar esta busca pelos ele-
mentos culturais que nos constituem. Design Popular ¢ ao mesmo tempo profundo e arejado.
As idéias ndo estdo cristalizadas e nem totalmente abertas. Estdo sendo investigadas e apre-
sentadas como parte de um processo em construgao, importante para o reconhecimento destes
sujeitos como produtores de cultura.

Dos trés videos, este ¢ o que explicita um aprofundamento da reflexdo sobre as raizes e as
dindmicas da identidade cultural, evidenciando o movimento dos jovens da periferia de Sal-
vador, em direcdo a “hibridacao” (Canclini 2003) de si. Sem duavida, ndo sé sentem-se partes
desta cultura hibrida mas, ao realizarem videos como este, também se reconhecem criadores
da mesma.

Uma cena, muito forte no video, torna-se peca chave para percebermos os indicios das identi-
dades culturais destes jovens: Ja rodamos salvador inteiro e a periferia vai para a zona sul.
Quando Geninha fala euforica esta frase, no show Maquina do Som, indica que um dos maio-
res desejos desta juventude “periférica” ¢ estar na zona sul, local na maioria das grandes cida-
des onde estdo as camadas sociais favorecidas, onde as condi¢des de vida sao melhores e os
direitos civis mais respeitados. Ou seja, estes jovens querem ser vistos, reconhecidos, respei-
tados, o que ndo deixa de ser um desejo de ter seus direitos garantidos. Neste sentido, as iden-
tidades culturais desta juventude que se autodenomina “da periferia” tém sido construida tanto

na luta pelo reconhecimento das diferencas e diversidades culturais, através da valorizagao

das identidades locais, como pelo reconhecimento das desigualdades sociais.

Linguagem audiovisual — entrelagando ficgao e realidade

Assim como para as linguas nacionais, podemos especificar para a linguagem audiovisual
uma norma culta e um uso corrente do codigo. Dezenas, talvez centenas, de criadores, profis-
sionais e técnicos da industria cultural colaboraram, principalmente no ultimo século, para a

constituicdo de um saber que tange a producao de audiovisuais. Assim, foram estabelecidas
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determinadas regras relativas a narrativa, a interpretagdo, a fotografia etc., caracterizando um
determinado “modelo” de produto e producdo audiovisual, chamado hollywoodiano, que se
pode estudar e aprender a repetir.

Dependendo da inser¢do socio-cultural, a adogao de tal gramatica ¢ apontada como algo posi-
tivo ou negativo, a medida que impde uma certa abordagem dos contetdos e traz sensiveis
limitagdes. Doc Comparato (2000), em seu livro sobre roteiros, aponta para menos de duas
dezenas de argumentos possiveis dentro do modelo hollywoodiano. Isso nos coloca diante de
uma infinidade de narrativas sobre os mesmos temas, apresentadas de forma similar, com pe-
quenas alteragdes de elenco e mise en scéne. A quantidade de produtos aumenta, mas cada vez
vale menos a pena vé-los, como afirma Patricia Edgard (2003). E mais do mesmo!

Porém, como nas linguas faladas, a “norma culta” da linguagem audiovisual sofre, constante-
mente, transformagdes que resultam do uso corrente. A televisao tem sido um grande motor
da renovacao da linguagem audiovisual, mas também a producao independente e, cada vez
mais, o infindavel universo de imagens geradas incessantemente como fruto da popularizagao
das tecnologias de producao de imagens técnicas — um bom exemplo disso sdo os videos
caseiros, abordando aniversarios, casamentos € outros congracamentos, cada vez mais inven-
tivos, demonstrando que essa nova linguagem vai, ao poucos, ganhando espago e importancia
na vida de todos.

Algumas vezes o uso de imagens na comunicacao interpessoal torna desnecessario o texto e a
fala. Num recente comercial de aparelho de telefone celular, o rapaz fotografa uma jovem —
usando a camera do seu aparelho. Ela, entdo, atravessa a rua em direcdo a ele, toma o aparelho
de suas maos e observa a foto. Nada de mais, apenas uma imagem dela caminhando, como
outra pessoa qualquer. Depois, ela, ainda com o aparelho nas maos, joga-se sobre o capo de
um carro e faz uma série de auto-retratos, exibindo-se de modo sensual. Ao final devolve o
aparelho, respondendo, com imagens, o “pedido” de relacionamento que lhe havia sido feito
pelo rapaz ao apontar-lhe o aparelho-camera no inicio do filme.

Em casos como esse, fica evidente o que chamamos de “midiatiza¢do” das relacdes interpes-
soais. Qual seria a jovem real? Aquela que se aponta a camera, ou aquela “representada” ape-
nas em imagens na pequena tela do aparelho celular? Quem sabe as duas, entrelacadas, numa
nova forma de existéncia, onde o estar no mundo e as representacoes de si no mundo ganham
a mesma e singular importancia.

No video Design Popular, ficcao e realidade aparecem entrelagadas. Cenas roteirizadas e re-
presentadas pelos realizadores do audiovisual foram justapostas a cenas documentais. A preo-

cupagao maior € encontrar uma solucao narrativa que facilite o didlogo com o espectador. O
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conteudo ¢ “enquadrado” por um formato, com os jovens realizadores demonstrando dominio

e grande intimidade com a linguagem audiovisual.

A solugdo de cena final, onde os personagens, que até entdo s6 se haviam colocado pela narra-
tiva ficcional, passam a protagonizar uma cena documental; a dupla declaracao essencial que
ocorre neste momento, quando, através da fala de Geninha, o relacionamento com Manteiga ¢
assumido e, também, a sua condi¢cdo de “jovens de periferia”, ¢ desconcertante e inusitada.
Aqui também cabe perguntar sobre qual a historia real: a da ficcdo ou a do documentario?

Possivelmente as duas, entrelacadas.

Até onde se poderia supor apenas existir “realidade”, como no caso do video Cultura de Peri-
feria, hd uma representagdo de si no mundo, imagem poténcia de um devir possivel que se
concretiza na apropriagdo de determinados clichés da linguagem audiovisual, principalmente
televisiva. O jeito coletivo de falar, como uma “banda” entrevistada pela MTV. A imagem
contrastada da cronica policial, que “apaga” a face, a identidade individual. A crueza jornalis-
tica das imagens que revelam as “verdadeiras” condi¢des de vida da periferia. O “jovem forte
e politicamente articulado”, pronto para “dar o recado”, nao deixa de ser um personagem es-

pecialmente criado para a ocasiao.

Mesmo no Debate no Meio da Rua, rapida intervencdo num outro programa de televisao, o
entrelacamento de realidade e ficcdo fica bem claro. Ha pelo menos duas narrativas que se
somam. Uma delas apresenta a “fic¢ao” do quadro, informa-nos que um grupo de jovens re-
solveu fazer um debate no meio da rua. A outra apresenta os jovens, o que eles “realmente”
pensam sobre determinados temas. Em tudo, o que se pode afirmar ¢ a importancia das novas
tecnologias e linguagens, na maneira como as juventudes atuais constroem seu lugar social, ao

manifestar-se culturalmente.

Imaginario Social — juventude de periferia e midia-educacéao

Ao se tornarem realizadores de suas proprias narrativas audiovisuais, os “jovens de periferia”
dialogam com o imagindrio historico e socialmente construido a respeito da juventude e da
propria midia (Magro 2002). Seus videos, como manifestacdes de suas expressoes culturais,
indicam-nos que € preciso tencionar o imagindrio social que vem sendo amalgamado, inclusi-
ve pela midia e pelos proprios projetos de midia-educacao, a respeito da relagao dos jovens

com meios de comunicacao ¢ informagao.

Se por um lado, hd na linguagem e nos discursos veiculados pela midia significados conso-

nantes com projetos politicos, sociais e culturais hegemonicos, por outro,
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Certamente ndo ha homogeneidade de efeitos naquilo que a midia produz; nao
somos pobres vitimas de um inescapdvel determinismo. E preciso assinalar,
contudo, que, apesar de cada espectador reagir de modo distinto, dependendo
do lugar em que esta posicionado e de como a midia chega até ele, respostas
sdo incitadas e condutas sao modeladas e performadas. (Costa 2002:72)

Esta idéia, de que a midia manipula, esta presente na propria fala dos jovens.

A maioria dos entrevistados concorda que a televisdo faz a cabe¢a dos jovens
quando se trata de moda, a ‘ditadura da estética’ e o incentivo ao consumo do
supérfluo. ‘A televisdo veste os jovens, 70% dos jovens vestem o que a midia
diz’ (alunos das escolas particulares). ‘Todo comercial é influenciativo, por
mais que vocé ndo queira, vocé fica sempre lembrando, vé aquele objeto, pas-
sa na rua e vé aquele refrigerante, ai vocé lembra do comercial que diz que é
gostoso’ (alunos das escolas publicas). Na sua listagem de evidéncias da liga-
¢do do consumo com a propaganda, os rapazes e mogas lembram a ‘gillete’
para fazer a barba; a caneta ‘bic’ que vocé usa, a fotocopia ‘xerox’ que vocé
faz. (...) E articulam esse fato com a op¢do de muitos jovens pobres pela en-
trada no mundo do trdfico de drogas para comprarem aquilo que ndo teriam
acesso pelos meios legais (Minayo 1999:144).
Entretanto, ao analisar os videos produzidos pelos “jovens de periferia”, percebemos o quanto
este imaginario pode ser questionado a partir das proprias imagens produzidas por eles. Pare-
ce-nos que nao precisam ser “protegidos” contra os “males” da midia, como se fossem sujei-
tos “passivos” ou “indefesos”. Pelo contrario, eles, enquanto sujeitos sociais tém encontrando
diferentes maneiras de expressar suas visoes de mundo. Inclusive, segundo Martin-Barbero
(2001) esses “jovens de periferia” podem engendrar novos usos sociais dos meios de comuni-
cagao e informacao.
Talvez, uma das caracteristicas deste uso diferenciado, seja a valorizacao do fazer coletivo da
midia que possibilita aos jovens construirem conhecimentos através de suas experiéncias con-
cretas com os meios ¢ as mediagdes. Além disso, a apropriacdo da linguagem audiovisual
como uma forma de expressao possibilita que os jovens criem e, ao criar, se posicionem como
produtores de cultura. Sendo assim, talvez nos caiba repensar as praticas midia-educativas.
Parece-nos que aos educadores ndo caberia formar a consciéncia critica do outro, mas sim
explorar a possibilidade de promover situagdes de aprendizagem em que a expressao criadora

tenha lugar privilegiado, como maneira de fortalecer os jovens para o dialogo social contem-

poraneo.
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